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M.Com. (Part-I) (NEP Pattern) Semester-I 
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Time : Three Hours Max. Marks : 80 

_____________________________________________________________________ 

 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1.  Explain the concept, Nature and function of marketing. 

 

16 

  OR 

 

 

  Explain the concept of marketing mix and strategic of marketing planning. 

 

16 

2.  What do you mean by marketing environment and explain the factors of micro and macro 

environment. 

 

16 

  OR 

 

 

  What is consumer behaviour explain the various methods of measuring consumer 

behaviour. 

 

 

3.  Explain the product life cycle process. 

 

16 

  OR 

 

 

  What do you mean by product? Define its concept and explain the product line and 

product mix. 

 

16 

4.  What is price? Explain the pricing policy and strategies. 

 

16 

  OR 

 

 

  State the need of discount and Rebate. Difference between discount and rebate. 

 

16 

5.  Write short notes  

 

 

  a) Marketing importance. 

 

4 

  b) Client relationship. 

 

4 

  c) Branding packaging. 

 

4 

  d) Pricing strategies. 

 

4 

  ******  
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 सचुना :- 1. सर्व प्रश्न आर्श्यक आह.े 

 2. सर्व प्रश्नाांना समान गुण आह.े 

 

    

1.  वर्पणनाची सांकल्पना, स्र्रूप र् कायव स्पष्ट करा. 

 

16 

  क िं वा  

  वर्पणन वमश्रणाची सांकल्पना र् वर्पणन वनयोजनाची धोरणात्मक व्याख्या वर्शद करा. 

 

16 

2.  वर्पणन पयावर्रण म्हणजे काय वर्पणन पयावर्रणाांचे सकु्ष्म र् स्थलु घटक स्पष्ट करा? 

 

16 

  क िं वा  

  ग्राहक र्र्वन काय आह ेआवण ग्राहक र्र्वन मोजण्याच्या वर्वर्ध पध्दर्ी स्पष्ट करा. 

 

16 

3.  उत्पादन जीर्न चक्र प्रवक्रया स्पष्ट करा. 

 

16 

  क िं वा  

  उत्पादन म्हणज ेकाय? त्याची व्याख्या करा आवण उत्पादन रेखा आवण उत्पादन वमश्रण स्पष्ट करा. 

 

16 

4.  वकां मर् म्हणजे काय? वकां मर् ची सांकल्पना स्पष्ट करूण वकां मर् धोरण र् त्याची व्यहुरचना स्पष्ट करा. 

 

16 

  क िं वा  

  सटु आवण सर्लर् आर्श्यकर्ा स्पष्ट करून ‘सटु र् सर्लांर्’ यामधील फरक स्पष्ट करा? 

 

16 

5.  थोडक्यार् उत्तरे वलहा. 

 

 

  अ) वर्पणनाचे महत्र्  

 

4 

  ब) ग्राहक सांबांध 

 

4 

  क) बोधवचन्ह, सांर्ेष्टण 

 

4 

  ड) वकां मर् वनर्ी  

 

4 

  ***********  
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 सचुनाएँ :-  1. सभी प्रश्न अवनर्ायव ह।ै 

 2. सभी प्रश्नों के अांक समान ह।ै 

 

    

1.  वर्पणन की पररभाषा, स्र्रूपां एर्ां कायव स्पष्ट वकवजए। 

 

16 

  अथवा  

  वर्पणन वमश्र की सांकल्पना र्था वर्पणन की रणनीर्ी की योजना स्पष्ट वकवजए। 

 

16 

2.  वर्पणन पयावर्रण का क्या र्ात्पयव ह।ै वर्पणन पयावर्रण के सकु्ष्म र्था स्थलु घटक स्पष्ट वकवजए। 

 

16 

  अथवा  

  उपभोक्ता व्यर्हार क्या होर्ा ह?ै उपभोक्ता व्यर्हार को मापण ेके वर्वभन्न र्रीकों की व्याख्या वकवजए। 

 

16 

3.  उत्पाद जीर्नचक्र प्रवक्रया स्पष्ट वकवजए। 

 

16 

  अथवा  

  उत्पाद का र्ात्पयव बर्लाईय? उत्पाद की सांकल्पणा एर्ां उत्पादन रेखा र्था उत्पाद वमश्रण को स्पष्ट वकवजए। 

 

16 

4.  मलू्य का क्या र्ात्पयव ह।ै मलु्य वनधावरण नीवर् र्था उसकी रणनीर्ी स्पष्ट वकवजए। 

 

16 

  अथवा  

  छुट एर्ां सर्लर् की आर्श्यकर्ाांए वर्शद वकवजए। एर्मां छुट र्था सर्लर् में फरक स्पष्ट वकवजए। 

 

16 

5.  सांविप्त में उत्तर वलवखए। 

 

 

  अ) वर्पणन के महत्त्र्  

 

4 

  ब) ग्राहक सांबांध 

 

4 

  क) बोधवचन्ह, बाांधणी 

 

4 

  ड) मलू्य वनर्ी 

 

4 

  *********  
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